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Pelottomi
ideoita

yttareni oli hedelmé-

ostoksilla ystavatta-
rensa kanssa. Pian il-
meni, etta nuorten

valinnat poikkesivat lahes tay-
sin toisistaan. Tyttdreni koriin
paatyivat ulkonddltaan mah-
dollisimman herkulliset mut-
ta opiskelijakukkarolle sopivat
kauden vitamiinipommit. Ys-
tavattaren valintaperuste oli
kuljetuksen ymparistokuormi-
tuksen minimointi: mita lahem-
pand hedelmdn alkuperamaa
oli, sitd todennakdisemmin tuo-
" te léytyi korista. Tuskin kukaan
osaa yksiselitteisesti kertoa,
kumpi koreista olisi hedelmien
koko elinkaari huomioiden ol-
lut ympadriston kannalta parem-
pi, mutta esimerkki kuvaa mie-
lestani hyvin kdynnissd olevaa
asennemuutosta.

Kasvava joukko tavallisia ku-
luttajia, merkittavia vaikuttajia,
pelottomia edelldkavijoita ha-
luaa omilla valinnoillaan ja te-
oillaan vaikuttaa kulutuksen
suuntaan ja ympadriston tilaan.
Jopa Yhdysvaltain Suomen
uusi suurlahettilds Bruce Ore-
ck kertoo pitdvansd ymparistoad
suurimpana haasteena, ei esi-
merkiksi lamaa, terrorismia tai
maailman rauhaa.

Jokainen meista tekee pdivit-
tdin energiankulutukseemme
vaikuttavia ratkaisuja - miten
asumme, liikumme, syémme,
kulutamme. Vield emme viltta-
madtta tee tietoisia ymparistova-
lintoja ostaessamme hedelmis,
mutta todenndkoisesti poh-
dimme energiankulutusta, kun
olemme ostamassa autoa tai ra-
kentamassa omakotitaloa.

Juuri tavallisten suomalais-
ten energiapdatoksiin vaikut-
tamisesta on kysymys Sitran
rahoittamassa Peloton-hank-
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keessa, jonka tavoitteena on
sysatd kdyntiin suomalaisia laa-
ja-alaisesti mukaansa tempaa-
va muutosilmié kohti energia-
tehokkaampaa uutta taloutta.
Peloton sanana kuvaa hyvin
hankkeen ilmapiirid: homei-
set asenteet ja ennakkoluulot
joutavat romukoppaan - nyt
on irrottelevien ideoiden aika.
Hanketta luotsaa ennakkoluu-
lottomista ideoistaan tunnet-
tu ajatushautomo Demos Hel-
sinki.

Hankkeeseen on lahtenyt
mukaan mm. naistenlehtia,
henkil6storavintoloita, jarjestoja
ja kaupan edustajia. Jo projektin
madrittelyvaiheessa hankkeen
luotseille kirkastui rautakaupan
myyjien rooli todellisina yksi-
tyisen energiatalouden portin-
vartijoina. Ketdpd asuntoaan
remontoiva tai uutta kotipesaa
rakentava uskoisi paremmin
kuin ammattitaitoista, luotetta-
vaa rautakaupan myyjaa? Ter-
veiset siis etenkin rakennustar-
vikemyyijille: teidan tyollanne
on suora vaikutus suomalaisen
asumisen energiatehokkuuteen
ja toisaalta yksittdisen asiakkaan
energialaskuun pitkalle tulevai-
suuteen.

K-rauta ja Rautia lahtivat Rau-
takeskon “sateenvarjon” alla
mukaan Peloton-hankkeeseen
ensimmaisten joukossa. On ol-
lut kannustavaa kokea, miten
ideointivaiheeseen mukaan lah-
teneet kauppiaat ja alan myyjat
kokevat aidosti omakohtaista
vastuuta |6ytdd parempia mal-
leja viedd kehitystd vastuulli-
sempaan suuntaan. Haluan us-
koa, ettd olemme siirtymassa
ympadristoystavallisyysliturgi-
an toistamisesta ja viranomais-
madaraysten noudattamisesta
innovatiivisten ideoiden ja kay-

tannon tekemisen aikakaudelle.

Peloton ei haasta vain hank-
keessa mukana olevia vaan Pe-
loton idea -kilpailuun voi osallis-
tua kuka tahansa. Jos mielessasi
on tuote tai palvelu, joka raken-
taa vdhemman energiaa ku-
luttavaa eldmantapaa ja tekee
arjesta helppoa ja mukavaa,
klikkaa www.peloton.me.

On erittdin tarkedd, etta me
suomalaiset kaivamme innosta-
vat, houkuttelevat ja pelottomat
energiatehokkaat ideat esiin jat-
kojalostukseen, konseptointiin

ja parhaassa tapauksessa hau-
dottavaksi uusiksi liikeideoiksi.
Ei kuitenkaan kannata lannis-
tua, jos mieleen ei tule mitdan
mullistavaa, suurta ajatusta. Tar-
keinta on miettid, miten itse ku-
kin omassa ty6ssaan ja arkield-
madssaan voi pienin valinnoin
vaikuttaa. On hyvd muistaa, etta
kaupan alalla tyoskentelevan
pienet valinnat kumuloituvat
usein suuriksi, kehityksen suun-
taa muuttaviksi virroiksi.
Annetaan aivoille hetki aikaa

kehittda Pelottomia ideoita. 0
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